Creative Media Advertising

SWOCC

*

Om op te vallen tussen de vele
advertenties die mensen dagelijks
te zien krijgen, wordt er op crea-
tieve manieren met de combinatie
van media en boodschap omge-
gaan. Hoe kan inzet van oncon-
ventionele media een belangrijke
bijdrage leveren aan je campagne-
doelstellingen?

Op maandag 21 november presen-
teert Jiska Eelen de nieuwste SWOCC-
publicatie. Deze gaat over Creative
Media Advertising (CMA), een recla-
mestrategie die op verrassende wijze
objecten inzet als medium - denk aan
een bankje, douche of tunnel - waar-
bij dit medium ook impliciet de merk-
boodschap communiceert.

Voordat Jiska uiteen zal zetten hoe
CMA effectief kan worden ingezet,
schetst Daan de Raaf een overzicht
van de mogelijkheden voor creatief
adverteren. Tot slot zal Ferry Bol een
geslaagde CMA-case presenteren:
Xylifresh als eerste bitsponsor van de
hockey-hoofdklasser Amsterdam.

Datum
Maandag 21 november 2016
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Begunstigers kunnen zich
aanmelden via info@swocc.nl.

Na aanmelding ontvang je een
bevestiging en routebeschrijving.
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